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1. Objectiu de l’estudi 

3 

El principal objectiu de l’estudi ha estat avaluar l’aportació econòmica i social 

associada a diferents tipologies d’espais naturals protegits.  

 

Per això, addicionalment a un anàlisi més qualitatiu, s’ha estimat quin és el valor 

afegit brut i el nombre de llocs de treball generats en l’agricultura, el sector serveis i 

en la pròpia gestió de 16 dels espais naturals protegits de Catalunya. 
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2. Àmbit d’estudi (1 de 3) 
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Espais naturals estudiats 

Codi Nom de l’espai Figura de protecció 

01 • Parc Natural de la Zona Volcànica de la Garrotxa Parc Natural 

02 • Parc Natural del Cadí-Moixeró Parc Natural 

03 • Parc Natural del Delta de l’Ebre Parc Natural 

04 • Parc Natural dels Aiguamolls de l’Empordà Parc Natural 

05 • Parc Natural del Montseny Parc Natural 

06 • Parc Natural de Sant Llorenç del Munt i la Serra de l’Obac Parc Natural 

07 • Parc Natural del Cap de Creus Parc Natural 

08 • Parc Natural dels Ports Parc Natural 

09 • Parc Natural de la Serra de Montsant Parc Natural 

10 • Parc Natural de l’Alt Pirineu Parc Natural 

11 • Parc Natural del Montgrí, les Illes Medes i el Baix Ter Parc Natural 

12 • Parc Natural de Collserola Parc Natural 

13 • Parc Nacional d’Aigüestortes i Estany de Sant Maurici Parc Nacional 

14 • Paratge Natural d’Interès Nacional de l’Albera Paratge Natural d’Interès Nacional 

15 • Espai Natural Protegit de les Gavarres Espai Natural Protegit 

16 • Espai Natural Protegit de la Serra de Montsec Espai Natural Protegit 

2. Àmbit d’estudi (2 de 3) 
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2. Àmbit d’estudi (3 de 3) 

• Els recursos econòmics i humans disponibles per diferents òrgans gestors varien en cada cas. 

• Els dos espais amb millor finançament coincideixen a ser dos espais en la gestió dels quals està 

implicada de forma activa la Diputació de Barcelona. 

• Si no es consideren aquests dos espais, la norma general és que la figura del Parc Nacional disposa 

de més recursos que els parcs naturals, i aquests, al seu ton, més que els paratges naturals d’interès 

nacional. 

• En darrer lloc quant a dotació pressupostària es troben la resta d’espais del PEIN, estant millor 

dotats aquells que disposen d’òrgan gestor. 

• Les diferències a nivell pressupostari tenen una afectació directa en el volum i tipus d’activitat 

desenvolupades a cada espai natural. 
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3. Generació d’activitat econòmica en el 

sector primari  (1 de 12) 

• La regulació d’usos es troba més desenvolupada en els espais naturals de protecció especial que a 

la resta d’espais que conformen la xarxa d’espais protegits. 

• Tanmateix, atesa la incidència de les activitats agrícoles i ramaderes tradicionals sobre la gestió i 

conservació de la biodiversitat, des dels òrgans gestors s’ha impulsat el manteniment i 

desenvolupament d’aquesta activitat. 
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3. Generació d’activitat econòmica en el 

sector primari  (2 de 12) 

Fires i events de promoció dels productes de l’espai natural: 
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3. Generació d’activitat econòmica en el 

sector primari  (3 de 12) 

Fires i events de promoció dels productes de l’espai natural: 
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3. Generació d’activitat econòmica en el 

sector primari  (4 de 12) 

Fires i events de promoció dels productes de l’espai natural: 
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Fires i events de promoció dels productes de l’espai natural: 

3. Generació d’activitat econòmica en el 

sector primari  (5 de 12) 
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3. Generació d’activitat econòmica en el 

sector primari  (6 de 12) 

Catàlegs de productes de l’espai natural: 



13 http://montseny.proparc.cat/  

Catàlegs de productes de l’espai natural: 

6. Aportació econòmica dels espais naturals 

protegits (7 de 12) 

http://montseny.proparc.cat/
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Promoció de la cuina amb productes de l’espai natural: 

6. Aportació econòmica dels espais naturals 

protegits (8 de 12) 
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Generació de marca “paraigües” per als productes de l’espai natural: 

6. Aportació econòmica dels espais naturals 

protegits (9 de 12 
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http://www.marcaparquenatural.com/  

Generació de marca “paraigües” per als productes de l’espai natural: 

6. Aportació econòmica dels espais naturals 

protegits (10 de 12) 

http://www.marcaparquenatural.com/
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http://www.marcaparcsnaturalscv.gva.es/val/que-%C3%A9s-la-marca-parcs-naturals  

Generació de marca “paraigües” per als productes de l’espai 

natural: 

6. Aportació econòmica dels espais naturals 

protegits (11 de 12) 

http://www.marcaparcsnaturalscv.gva.es/val/que-%C3%A9s-la-marca-parcs-naturals
http://www.marcaparcsnaturalscv.gva.es/val/que-%C3%A9s-la-marca-parcs-naturals
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http://www.marcaparcsnaturalscv.gva.es/val/que-%C3%A9s-la-marca-parcs-naturals
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http://www.marcaparcsnaturalscv.gva.es/val/que-%C3%A9s-la-marca-parcs-naturals
http://www.marcaparcsnaturalscv.gva.es/val/que-%C3%A9s-la-marca-parcs-naturals
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Impuls de marques de productes associades a l’espai natural: 

Formació als productors de l’espai natural 

6. Aportació econòmica dels espais naturals 

protegits (12 de 12) 
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4. Generació d’activitat econòmica de 

serveis (1 de 2) 

• Els valors naturals, culturals i 

paisatgístics, entre d’altres, que 

han justificat la declaració de 

diferents espais com a protegits 

són, al seu torn, un factor 

d’atracció de visitants. 

• El potencial d’atracció és més 

elevat en els espais naturals 

de protecció especial que a la 

resta d’espais de la xarxa 

d’espais naturals protegits. 
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Un dels aspectes que influeixen en l’afluència de visitants als espais natural de protecció especial és 

l’existència d’òrgans gestors. 

4. Generació d’activitat econòmica de 

serveis (2 de 2) 
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L’economia social generada en els diferents espais naturals està associada, principalment, a les pròpies 

activitats de gestió dels mateixos, especialment en aquells casos en què aquestes iniciatives són 

finançades per l’Obra Social “la Caixa”. 

5. Impuls de l’economia social 
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L’anàlisi realitzada ha tingut en compte tant l’impacte econòmic generat de forma directa per les activitats 

avaluades com els impactes generats de forma indirecta i induïda per part de les mateixes. 

6. Aportació econòmica dels espais naturals 

protegits (1 de 7) 
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L’anàlisi realitzat ha tingut en compte tant l’impacte econòmic generat de forma directe per les activitats 

avaluades com els impactes generats de forma indirecta i induïda per part de les mateixes. 

• Correspon a la generació d’ocupació i ingressos de forma directa per 

l’activitat. 
Impacto directe 

• Correspon a la generació d’ingressos i ocupació produïda en les empreses 

relacionades (bàsicament a través de la provisió de béns i serveis) amb 

aquelles activitats generadores d’efectes directes.  

Impacto indirecte 

• Valor econòmic i llocs de treball generats com a conseqüència de la 

despesa i el consum dels empleats de les activitats directament i 

indirectament relacionades amb el sector avaluat. 

Impacto induït 

6. Aportació econòmica dels espais naturals 

protegits (2 de 7) 
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• Els 16 espais naturals avaluats suposen una generació de 192 milions d’euros anuals en 

forma de valor afegit brut. 

Distribució del Valor Afegit Brut generat en els espais naturals estudiats 

83% 

10% 

8% 

Sector serveis

Gestió dels propis espais

Activitats agrícoles

159 M€ 

18,4 M€ 

14,9 M€ 

6. Aportació econòmica dels espais naturals 

protegits (3 de 7) 
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6. Aportació econòmica dels espais naturals 

protegits (4 de 7) 
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La major aportació al conjunt de l’economia comarcal coincideix amb espais ubicats en comarques 

de muntanya on no existeixen actius turístics de costa i que es troben relativament allunyats de la 

ciutat de Barcelona. 

6. Aportació econòmica dels espais naturals 

protegits (5 de 7) 
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Distribució del nombre de llocs de treball generats pels espais naturals 

76% 

15% 

9% 

Sector serveis

Gestió dels propis espais

Activitats agrícoles

La generació d’aquest VAB suposa l’existència de 5.110 llocs de treball associats a les activitats 

avaluades. D’aquests, 3.909 corresponen al sector serveis, 727 a la pròpia gestió dels espais i 473 a 

activitats agrícoles. 

6. Aportació econòmica dels espais naturals 

protegits (6 de 7) 
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6. Aportació econòmica dels espais naturals 

protegits (7 de 7) 
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7. Conclusions (1 de 2) 

 

• Els espais naturals analitzats generen 192 milions d’euros anuals en forma de valor afegit brut 

associat a: 

a. Activitats del sector serveis (un 83%). 

b. Gestió dels propis espais (un 9%). 

c. Activitats agrícoles (un 8%). 

 

• El conjunt d’espais naturals avaluats generen 5.110 llocs de treball en les diferents activitats 

analitzades. 

• Per cada euro que s’inverteix en gestió, es generen 8,8 euros en forma de valor afegit brut en 

les diverses activitats econòmiques. 

• Els espais naturals ubicats en comarques de muntanya on no hi ha fonts econòmiques 

alternatives o on l’activitat econòmica està poc diversificada contribueixen més a l’economia 

comarcal. 
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• Els espais naturals protegits generen complementarietats i sinèrgies entre els sectors primari 

(agricultura i ramaderia) i terciari (turisme), que habitualment els òrgans de gestió tracten de 

potenciar per múltiples vies.  

• Existeix un llarg recorregut per continuar explorant i desenvolupant el potencial dels espais 

naturals com a element de dinamització econòmica, social i ambiental, posant especia èmfasi en la 

seva capacitat de vertebrar el territori i garantir la cohesió. 

7. Conclusions (2 de 2) 

 




